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¢, populagdo local. Como fator de desenvolvimento

TURISHO RURALE

O turismo rural compreende as diversas formas de turismo no
espaco rural. O meio rural, rico por seu patrimoénio € sua
cultura, caracteriza-se pela abundancia de recursos naturais
suscetiveis de atrair pessoas que buscam lazer, descanso €
recuperagao fisica & mental.

Como atividade econdmica, essa categoria de turismo
, parece ser uma via natural'para o progresso de zonas rurais

_H._..th@:m.__ngmm, pois permite uma diversificacdo das .

7 atividades agricolas, o desenvolvimento de novos servigos e
a valorizacdo de suas produgtes. Além de rendimentos

complementares, o turismo produz methorias na infra-

estrutura e hos servigos de apoio, beneficiando, sobretudo, a

i

socioecondmico, o turismo rural promove a geracao de
empregos, o0 aumento da demanda de produtos agropastoris,

a construgcao de instalagOes receptivas apropriadas e o -

incentivo a pequenas e médias empresas.

Estamos certos de que esta coletanea, peta qualidade dos tra- -

balhos aqui reunidos, contribuira significativamente para o
debate dotema, de relevancia e atualidade inquestionaveis.
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COLECAOTURISMO

Turismo é movimento de pessoas, € um fendmeno que envolve, antes de
mais nada. gente. E um ramo das ciéncias sociais e ndo das ciéncias econdiicas,
e transcende a esfera das meras relagdes da balanga comercial.

A fendéncia da humanidade é a de se concentrar nas grandes cidades,
o0 que torna esses niicleos humanos muitas vezes fonte de violéncia e neurose

urbanas.

Dado esse quadro, o lazer & necessdrio mas nao suficiente. O turismo,
permitindo ao individuo que se distancie de seu meio ¢ de seu cotidiano,
torna-se cada vez mais uma necessidade para o bem-estar humano.

Esta colegdo nwmwm:mm ser uma ferramenta para professores ¢ estudantes
dos cursos de turismo do pais, assim como para os profissionais atuantes na
drea, atendendo & demanda por bibliografia nacional e por novas visoes da
atividade turistica que possam E:Tms.u_..mqmla e académicos no grande
desafio de fazer com que. no futuro, o turismo ndo seja mais um privilégio de
minorias, mas um direito de todo cidaddo.

Margarita Barretto
Coordenadora
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O TURISMO RURAL E O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Doris van de M. Ruschmann

O turismo rural ndo € um fendémeno novo. O Eﬁn%mmn crescente pelas
atividades recreativas no meio rural jd se manifestava no séeulo XIX, na Europa,
como uma reagdo ao estresse e s atribulagdes decorrentes da expansio amm
cidades industriais. O turismo rural — tal como se apresenta a partir dos anos uo
80 e 90 - a:nmmozﬁ daquele em vérios aspectos, principalmente no grande
nimero de @mmm_umm envolvidas atualmente. Na sua forma mais original e “pura”,
0 tirismo rural deve estar constituido em estruturas eminentemente rurais, de
pequena escala, ao ar livre, proporcionando ao visitante o contato com a
natureza, com & heranga cultural das comunidades do campe ¢ as chamadas
sociedades ¢ priticas “tradicionais”. Estudos realizados nos Estados Unidos
demonstraram que os visitantes de 4reas rurais sio pessoas descontentes com
as estruturas turfsticas cldssicas, situadas no mar ou na montanha. Eles buscam

0s aspectos simples e auténticos, caracteristicos do dia-a-dia do meio agricofa
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sem, contudo, abdicar de um conforto razodvel se comparado dquele de seu
cotidiano. A adequagio do meio, das propriedades e das comunidades rugais a
essa alternativa de rendimento, por meio do atendimento dos visitantes origina-
rios das grandes cidades, comercializando sua autenticidade ¢ originalidade,
constitui um desafio. E necessario associar os servigos receptivos prestados aos
turistas as demais atividades produtivas do empreendimento, proporcionan-
do o conforto e a experiéncia.vivencial — que o turista vem buscar — sem
descaracteriza-la, sob pena de tornar-se apenas mais um equipamento do

turismo convencional,

Turismo rural e desenvolvimento mnosmsmna

Avaliado do ponto de vista dos fatores que incrementam o desenvolvi-
mento local e regional, o turismo rtural vai além de seu estigio “apenas
complementar da atividade agricola tradicional. Atualmente, ele constitui um
modelo perfeito do tradicional trindmio viagem-turismo-lazer, envolvendo
estruturas organizacionais que deixam para trds a prosaica convivéncia num
pequeno chalé no meio rural. Os proprietdrios rurais, que abriram suas estruturas
produtivas para além da agricultura, alojando e entretendo os visitantes dos
meios urbanos, possuem atualmente uma série de parceiros, dos transportadores
aos agentes de Swmon..: especializados. as organizagdes agricolas ou rurais ¢ até
as autoridades locais.

Uma série de razdes situam o turismo rural atualmente como uma “lo-
comotiva” do desenvolvimento local e regional (Greffe 1994): assim como o
turismo convencional, o turisme rural constitui uma fonee de _‘muam. proveniente de
impostos e de E&m.pm para as localidades onde ocorre; gera empregos para a

mio-de-obra local, fazendo reverter, em certos ¢asos, o processo de éxodo rural dos
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Jjovens, que ja nfio precisam migrar para as grandes cidades em busca de emprego;

i

estimula uma série de atividates produtivas, inerentes ao nw:ﬁm@.nchm_, tais como

produtos agricolas, vestudrio especifico, CORSLIUGOES & Servigos wmww:oomv transpor-
.

tes, seguros. O turismo rural explora e “capitaliza™ o meio rural ou natural que, de

outra forma, ndo agrega valor econdmico, s6 aquele diretamente relacionado 3

produgiio agricola ou & pecudria; estimula a aquisigio de produios artesanais e

daqueles relacionados com as atividades do meio rural como lamparinas, ferramen-

tas, objetos de decoragao; ao atrair fluxos de pessoas de outros €spacos econdmicos

o turismo rural estimula o consumo nas dreas onde ocorre, desencadeando o

tradicional efeito multiplicador da atividade turfstica,

Para aqueles que apregoam sistematicamente que o turismo rural cons-
titui uma conseqiiéncia das dificuldades resultantes de politicas agricoias falhas,
€ certo que ele apenas poderd oferecer solucdes parciais para tais problemas ¢
que, resumidamente, situam-se em teés formas: estimulandn outras possibili-
dades para as atividades rurais relacionadas com o atendimento, £ uma demanda
de vivéncia no meio rural, situando-se, entretanto, como uma forma interme-
didria pard a solugao dos problemas de base; promovendo a criagao de mercado
para os produtos tradicionais das propriedades agricolas, que pode absorver o
excesso de produgdo e outros produtos, cuja tendéncia é desaparecer, como € o
caso do artesanato; possibilitando a criagiio de novas fontes de renda para as
propriedades ¢ a transformagao das tarefas cldssicas das fazendas em atividade
produtiva, seja como emprego temporirio ou permanente, ressaltando-se que

raramente, empregos diferentes dos tradicionais sio criados; atraindo investi-

3

mentos externos tanto em recursos financeiros, para a implantagio da

infra-estrutura, como na transferéncia de know-how e de informagdes. -

Entretanto, para que tais fatos ocorram de forma eficaz, serd preciso
implantar estruturas que déem o suporte necessdrio para o incremento sustentivel

da atividade no meio rural ¢ que estejam relacionadas com {Hummelbrunner e
Miglbauer 1994, p. 47):
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Organizagées locais e regionais — Seu objetivo & desenvolver ¢ mercadizar 05
produtos turisiicos da drea. Devemn ter a capacidade de unir 0s agerites envolvidos, -
de forma a estimular o amu_iﬁo,noo_un_.ﬂ_:_o entre n_aw_ além de fornecer apoio
institucional. Em dreas onde o turismo rural se encontra em fase de implantagio
ou de expansio, estas se apreseniart mais necessdrias, uma vez que Sio capazes
de representar adequadamente € de articular os interesses vollados para 0

desenvolvimento da atividade,

.

Estruturas de apoio em nivel focal - Devemn facilitar & coleta e o apraveitamento
adequado de informagdes, tais como as necessidades ¢ as tendéncias do mercado,
2 busca de investidores potenciais, 0 encaminfiamenio adequado para a obtengito
de financiamento dos equipamentos, além de prover suporie técnico para 0s

negéeios do turismo rural, os projetos & 05 pProgramas de desenvolvimento.

Estruturas externas — Devem prover o marketing adequado do produto em dreas
externas 2 localidade, principalmente naguelas onde se concentram os fluxos de

turistas potenciais pasa a drea.

Consulrovias - Os presiadores de servigos de consultoria vém se tornando cada
vez mais indispensdveis para ¢ desenvolvimento adequado nas dreas onde o
wristno rural se desenvoive. Os especialistas, cada vez mais acessiveis, contri-
buem com sud experiéncia € seu conhecimento das técnicas de planejamento 2
longo prazo. Eles também constituem elemenios essenciais para o IncremMEnto
adequado da atividade € a prieatagio dos empresdrios nos investimentos € na

operacionalizagio dos seus negdcios.

Impactos socioculturais do turismo rural

-

Normalmente, consideram-se e avaliam-se muito mais 0§ impactos
econdmicos das diversas manifestagOes das viagens tursticas e também do

turismo rural, relegando a segundo plano 0s Impactos no meio fisico da locali-
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ﬂm&m e nos aspectos socioculturais das comunidades receptoras. Pierre Diefert
{1985}, estudando o fenémeno do turismo rural na Franca, que jd ocorre hi
virias décadas, analisou os impactos socioculturais no comportamento dos
diversos agentes envolvidos na atividade, e como sio vistos e avaliados pelas
comunidades locais, Seus estudos contemplam os produtores murais {agricultores e
pecuaristas}, os comerciantes e prestadores de servigos locais, os moradores de

residéncias secunddnias e os turistas.

Os produtores rurais (agricultores e pecuaristas)

Com uma estrutura familiar forte, sdo os proprietdrios ou gestores das
dreas agricolas, de producio fixa ou aliernada, sujeitos a uma situagio de
mercado, gue oscila de acordo com a <m_olwmm.mo econdmica de seus produtos
{agricolas e/ou pecudrios). Constituemn o grupo dominante na exploragio da
atividade e na criagiio do ambiente fisico ¢ social, modelando o desenho mu
ﬁmmmmmmﬂ agriria pelas plantagBes, pelos reflorestamentos ou pelos entreteni-
mentos culturais, Além disso, contribuem com o ajardinamento das areas
vizinhas, com os mmamaoaom._o a organizacio de festas populares em suas
propriedades, visando ao entretenimento e  satisfago dos visitantes. \

Produtores, comerciantes de artesanato e de servigos

Trata-se de um grupo que tem um papel ativo na distribuigao de bens de
consumo e de servigos no meie rural, Eles atuam no formecimento de géneros
alimenticios, servigos de drogaria, material agricola e de souvenirs e, ainda, como
marceneires, pedreiros, médicos, dentistas. No setor receptivo, sio representados
por hoteleiros, donos de restavrantes, doceiras, guardas-florestajs, carteiros, policiais.

Como prestadores de servicos, incluem-se ainda os mecanicos, 0s borracheiros, o3
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donos de postos de gasolina, além dos mecanicos de equipamentos agricolas, dos
comerciantes de sementes, adubos, racao para o gado, dos veterinarios, dos agentes
de seguros, sem n_mmn.cmmaﬁﬁ os pregadores de cultos de todas as comunidades
religiosas, 0s trabathadores de hospitais ou da educagiio escolar. Esse grupo tem por
chientes os agricultores, 0s moradores do meio urbano  os de Rmamnnmﬁ secund-
nias e, de acordo com 03 valores dos seus impostos, pode-se constatar a influéncia

econdmica do turismo no meio rural.

Qs moradores de residéncias secundirias

S0 também chamados de residentes ternporirios, por passafem apenas
parte do ano e alguns feriados no meio rural. Geralmente, ndo sdo bem aceitos pelos
moradores fixos, porque sio considerados indutores de tensdes miiltiplas. Os.
agricultores os culpam de induzir o aumento do preco das terras agricolas, estimu-
lando a especulagiic imobilidria. Alguns deles compram grandes dreas para revenda
posterior, monopolizando focais cobigados pelos agricultores. Em nivel comunitd-
rio, deplora-se o desinteresse de alguns pelos problemas piiblicos, como o dominio
de outros nos conselhos municipais ou nas associagdes de moradores. (Ganhando a
vida em cidades préximas ou mais distantes, sdo criticados pelo seu isolamento da
populagao focal. Eles niio participam das atividades culturais e praticam seus lazeres
em suas propriedades — piscina, t&nis — visitando-se entre si. Esses moradores de
residéncias secunddrias exercem, entretanto, fortes pressdes n0s equipamenlos

caoletivos, tais como as redes de distribuigio de dgua, luz, telefonia.

Os turistas .

"

Estes, juntamenie com os moradores de resid8ucias secundsrias, témsido

o alvo dos interesses do turismo rural. O turista aloja-se em um hotel, nc
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camping, em casa de amigos ou ansﬁmm. ou em um frailer. A diferenca entre
O turista € um morador de segunda residéncia € que ele ndo estd ligado ao
territotio, podendo ndo voltar no ano seguinte. Entretanto, registram-se casos
de turistas que, gostando do local visitado, retoram vérias vezes, Salvo exce-
¢Oes, essa populacio itinerante & difusa, niio-agregativa e nio-associativa,
caracteriza-se por nio se envolver com os problemas da comunidade. Suas
ocupagdes no meio receptivo sio geralmente individuais e egocéntricas — pesca
de linha, caminhadas com a wmm:”:m, Jogos com bola. Se a comunidade rural

oferece festas especificas, os turistas participam como espectadores, sem nelas

tomar parte ativa.

Os agricuitores reprovam sua ociosidade, sua ignorancia em relaciio aos
problemas agricolas, o desgaste que provocam (sem valorizar) as instalacdes ou
i produgiio rural e, de certa forma, sen desprezo s cangdes ou ao folclore focal.
Sua demanda por produtos frescos sittia-se em um nivel muitas vezes
negligenciavel para os agricultores/produtores e; além disso, causam distiirbios
na aw.mﬁvﬁmwo da produgio, Poucos produtores chegam a ter nos turistas seus
compradores majoritirios, Quando os produtores sao os prestadores dos servi-
gos de alojamento e de entretenimento no meio rural, os visitantes sdo vistos
com bons olhos em suas propriedades, mas sua presenga sazonal tem compli-
cado os negdcios daqueles que optaram pelo turismo rural como atividade
gcondmica prioritdria. Os moradores de residéncias secundarias consideram os
turistas muito ruidosos, elemeqtos de poluigdo cultural, como criadores de

problemas, sem nenhum interesse no meio visitado,

Em contrapartida, os fornecedores de servigos véem os turistas com
satisfagdo, considerando seus gastos na localidade uma garantia para seus
rendimentos, seja no setor de alojamentos, alimentagio ou entretenimentos, QOs

servigos de satide — como dentistas, médicos e farmacéuticos — véem neles uma
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clientela “complementar”. Para os servicos pdblicos (impostos, seguridade
social, cultos, policiamento}, os turistas impdein uma sobrecarga de trabalho
temporiria, que nem sempre lhes convém.

Essa visio dos agentes do turismo rural, decorrente de sua postura e seu
comportamenio, demonstra com clareza os diferentes aspectos relacionados
com a exploragiio desse tipo de turismo hos moldes atuais da atividads. Eles
deverdo ser considerados .moE 0 objetivo de minimizar os aspectos negativos e

de maximizar os positivos.

O desenvolvimento sustentével do turismo rural

O conceito do turismo sustentavel foi desenvolvido para evitar 0§ riscos
que a condugiio inadequada da atividade pode provocar no meio ambiente. O
turismo sustentdvel, segundo especialistas como Jost Krippendorf (1988), &
<.mm8 como a perfeita triangulagiio entre as destinag@es (seus hibitats e-habitan-
tes), os turistas e os prestadores de facilidades para os visitantes. No passado,
os prestadores de servigos turisticos dominavam o tridgngulo. Atualmente, o
turismo sustentdvel procura adequar os interesses de cada um dos parceiros do
triingulo, minimizando wm tensdes e buscando um desenvolvimento a longo
prazo, pelo mm_._zpdmo entre o crescimento econdrmico e as necessidades de
conservagdo do meio ambiente. Para tanto, deve proteger a cultura e as carac-
teristicas das comunidades receptoras; as paisagens e os hdbitats; a economia
rural; o crescimento a longo prazo da atividade turfstica, que estimulari a
qualidade da experi€ncia vivencial buscada pelos visitantes; a compreensdo, a

lideranga e a visao a lorigo prazo entre 0s empreendedores.
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Como visio de longo prazo, entende-se a compreensio das dimensaes
que a atividade pode alcangar na area, assim como 0s resultados que desejam
para a comunidade. Para implementar esses objetivos, surgem indimeras dificuldades
emeconomias voltadas para o mercado, nas quais o conceito de sustentabilidade
€ visto com ambigiiidade, uma vez que envolve os interesses mercadolégicos
dos agentes envolvidos. As comunidades ligadas a0 turismo rural deverio
encontrar o equilibrio entre os custos e os beneficios do turismo rural, dos quais
Richardson (! 0@3, destaca:

Positivos:

¢ constitéir a chave na revitalizagdio dos recursos naturais, culturais e histéricos
de uma drea yural;

® promover ¢ estimular a renovagio nas localidddes envolvidas;

* estimular a preservacio de recursos naturais com valor excepeional,

Negativos:

* diminuir a qualidide de dreas naturais « histéricas pelo nimero excessivo de
turistas ¢ de equipamentos especificos;

* aumentar os rwidos e efluentes liquidos ¢ sdlidos;

* insciar e desenvolver um prosrama de turismo em uma érea rural constitui um
desafio altamente gratificante, principalmente porque a comunidade locul tam
9 poder e a habilidade de decidir sobre o seu desenvelvimento futuro, o que

AEMm SEMpIe 0CorTe.

Como tudsmo rural, a protecio da originalidade desses meios dependers
do tipo de desenvolvimento Proposto para a drea, n“_:m s6 serd sustentdvel se for
voltado para a valorizagio do homem do campao, para sua auienticidade e para
a estabilidade ecoldgica do meio natural, Os investimentos deverio manter as

Paisagens intactas, estimular uma estrutura social sadia nas comunidades,
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promover uma excelente qualidade de vida e de repouso para os visitantes €
estimular o potencial da valorizaciio econdmica de meio rural. Para a demanda
do turismo rural, uma postura sustentivel baseia-se em comportamentos am-
bientais corretamente relacionados, niio somente com o controle de ruidos e o
langamento indiscriminado de lixo nos lugares que visitam, mas também
mantendo o respeito acs valores culturais das comunidades receptivas. Reco-

menda-se optar pelos servigos mais simples, que nio necessitern do uso de

‘tecnologias avangadas, muitas vezes movidas por combustiveis ndo-renovéveis

ou que pecessitem de recursos humanos altamente especializados, raramente

encontrados no meio rural.

Conclusdo

O turismo rural ndo representa a solugo para os Hunc_u_m_.:mw do campo.
Trata-se, entretanto, de uma opgdo empresarial, que pode trazer efeitos econd-
micos mo&m.(,amnozmamcm:go contrabalangar uma eventual desintegragio das
atividades tradicionais. Porém, para tomar-se um fator de desenvolvimentp,
deverd ser contemplado em um planc econdmico estratégico, em nivel local
e/ou regional. Esse plano deverd considerar os aspectos relacionados com o
desenvolvimento social, econdmico, ambiental, fisico e administrativo, estimulan-

do a diversificagiio da base econdmica, por meio de atividades complementares.

Essas atividades se relacionam com a capacitagio de recursos humanos
para a prestagdo dos servigos especificos do turismo rural, com o estimulo ao
incremento da produgio de objetos de artesanato e de produtos relacionados
com a atividade agropecudria ou ndo, com o apoio 4 implantacio de pequenas
propriedades ¢ de atividades de supotte para a prestagio dos mmﬁim.o.m turisticos.
Essa estratégia, para ser bem-sucedida, necessita. indispensavelmente, do apoio

LY
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¢ da participago efetiva da comunidade local. Nenhuma politica ou estratégia
de desenvolvimenio serd bem-sucedida sem a sua participagiio, uma vez que
apenas ela, devidamente conscientizada, tem o poder de definir a intensidade e

os rumos pretendidos para a atividade.

O turismo proporciona a dreas rurais uma segunda chance, uma vez que a
primeira perdeu-se com a exaustio de sua potencialidade produtiva, pelo uso
indiscriminado do solo e de pesticidas. O futuroe a sustentabilidade dessa atividade
dependem da qualidade do produto oferecido, pela promogio dos valores locais e

da egtabilidade da autenticidade cultural e da protecdo ambiental.
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